
快递场景广告的开拓者
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公司介绍

Who are we？
专心做快递广告   快递场景广告的开创者



公司介绍

火火的公司  快递品牌布局

包裹包装定制 快递广告 末端派送场景中心



覆盖7.5亿网购人群
能下乡  能到手的广告媒介

媒介优势

场景
收包裹这个场景，是网购必达的场景

人群
电商包裹触达的人群，网购习惯强，消费能力高，
处于黄金年龄，是互联网公司和品牌的核心受众

数据
我们通过消费者购物行为，帮助品牌方触达精准用户

品牌引爆
快递推覆盖90%以上网民，每天超1亿人看包裹广
告，这正是今天引爆品牌的核心及稀缺资源。

覆盖全国
99%人口

末端服务网点
30万+

全年
500亿个包裹

物流服务人员
（含众包）

500万+



产品介绍

快递纸箱广告 包裹内DM单/册广告 电子面单广告 包裹内小样

面贴广告 电商大数据短信 包裹粘贴广告气泡袋广告



产品介绍-箱体表面广告

纸箱箱体广告

快递面单广告 面贴广告 包裹粘贴广告

气泡袋广告创意纸箱广告



产品介绍-包裹内广告

DM单广告 小赠品广告DM册广告



产品介绍-电商大数据短信



产品介绍

纸箱广告



产品介绍

包裹内DM单/礼品广告

100%到达，精准触达7亿网购人群

12个大类、3000+细分品类包裹、32
个城市指定精准投放 

到手的长效广告曝光

一份包裹一个广告位无干扰，形式多
样，互动性强



产品介绍

快递电子打印面单广告

全国普投 投放量大 

短时间引爆产品 

100%到达

当日可投放1000万+



产品介绍

快递面贴广告

u  响应及时：仓库打包出单时一起打印出此广告页面，随面单一起粘贴，省去传统线下广告物料制作环节。

u  流程简便：从线上创建项目到线下实际操作只需一天时间。

u  精准投放：和订单绑定的投放形式，可精准到商圈、街道。

u  千人千面：可对不同维度的订单执行不同的广告画面。



投放渠道

平台商家

自营平台

快递公司

100万+商家

丰富投放渠道覆盖 
网购主流人群



每2个细分包裹就能归类一
个人群画像

淘宝商家

50万+电商卖家

3000个细分品类包裹

人群画像



人群画像 京东商城消费者人群画像



精准投放基于商城用户及订单双重达标普通投放依托于自建仓所在地投放

不同解决方案满足个性化需求

普通投放:品牌曝光 精准投放:效果营销

全国投放
不设定条件投放
可覆盖全国所有
仓库

覆盖式做广度-物流数据 精细化做深度-商城数据

区域投放
按仓库所在地投
放，可分：华北/
华东/华南/西南/
华中/东北/西北

品类仓投放
按仓库类型投放
可分：全国泛食品
母婴仓/生鲜仓/百
货服装仓/3c数码仓

地域套餐
• 一线城市
• 重点城市
• 省区定投

品类定向
24大品类181个
细分种类定投

多样化投放
品牌商品SKU价格
用户行为

产品优势



全供应链一站式服务
Start

报告、反馈策划、设计

合同签订

Finish

执行、投放

监督、保障制作、运输

流程监督



流程监督

视频照片 全程监控

报告反馈

策划设计 执行投放

监督保障

制作运输



成功案例 京东纸箱+某汽车品牌“解忧盒子” 项目（ 包装箱+包裹贴 ）

精准投放，曝光集中在成都高

消费人群区域，符合品牌营销

目标；广告曝光人数10W+，

触达率100%

广告采用“解忧”的概念，

揭开可得到答案。有效引起

消费者好奇心，令其主动接

收广告信息

创意

效果

项目亮点：快递纸箱不仅能提供优质的广告服务载体，还能在广告载体的展现形式上不断优化。

如该项目，把线上的“问答互动”搬到线下物流箱体上，通过“揭开包裹贴纸”的形式展现



成功案例
恒大城市之光地产广告投放

投放区域：深圳 投放类型：面贴

投放数量：19W张 精准维度：福田 罗湖 龙岗



成功案例
富力地产金边富力城

投放区域：北京 广州 投放类型：DM

投放数量：20W张 精准维度：无



成功案例 在线教育广告投放(包裹内DM)

项目亮点：通过京东大数据，DM单精准投放在母婴品类，可以直接扫描二维码下单



成功案例

面单广告合作案例



成功案例

泰富华地产
投放数量：50万个         

投放周期：按月投放

投放载体：DM单/面贴        

投放形式：区域定投

广告效果：利用区域定投，迅速增加泰富华天峦湖项

目在南山、福田、罗湖等关内地区的知名度。水上嘉

年华活动，一度成为部分国内亲子游的首选活动。



主题：京东美妆   购玩美
内容：实物图片+宣传语+美妆双12活动时间表+二维码

投放量：40万份

投放时间：2018.12.07—2018.12.11

投放品类：休闲食品、母婴、服装

跟踪数据（截至2018.12.21）
跟踪品牌：百雀羚、卡姿兰、曼秀雷敦、美宝莲、妮维雅、欧莱雅、珀莱雅、相宜

本草、雅诗兰黛、玉兰油   10个品牌

购买转化率：6%

美妆双12活动——面贴广告

成功案例



成功案例

热敏纸材质  技术形打印
+

色阶图像算法处理 

立体 呈现   精细 清晰

面贴广告



成功案例

生鲜产品广告投放（ DM单）

项目亮点：通过后台大数据分析，拉取出对生鲜、品质生活感兴趣、下单率更高的会员名单，进行投放，精准触达潜在消费者、

新客获取率更高



200+国内国际知名品牌认同



更多玩法，期待与您一同开启


